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1. Einfiihrung

Regionen geraten unter EinfluR der Globalisierung immer mehr unter
Konkurrenzdruck. Konkurrenzdruck um die Gunst von Unternehmen, die
Arbeitsplatze schaffen, laufende Einnahmen fur die Regionen sichern sollen
und in der Region investieren. Konkurrenzdruck um die Gunst der Bevélkerung,
die Arbeitsplatze benétigt und die eine angenehme Atmosphare in sédmtlichen
Lebensbereichen wiinscht. Beispiele zeigen, daly Bevdlkerungswanderungen in
grollerem Umfang erfolgen, wenn in Regionen keine Arbeitsplatze geboten
werden kdnnen, soziale Standards nicht mehr aufrecht erhalten werden kénnen
und sich die Lebensumstdnde der Bevdlkerung stark negativ von anderen
Regionen abheben. Folge ist im schlimmsten Fall eine Veréddung der Region.
Um dies zu vermeiden, um der Bevdlkerung angenehme Lebensverhéltnisse
und um Unternehmen gute Arbeitsbedingungen bieten zu kénnen, wird eine
Standortstrategie benétigt.

Standortstrategie ist Teil des Standortmarketings. Standortmarketing ist die
Orientierung und langfristige Ausrichtung einer Region an den Bedurfnissen der
Bevolkerung. Die Befriedigung der materiellen Bedurfnisse der Bevélkerung
und der Erhalt und die VergréRerung des Wohistands einer Region erfolgt
langfristig Uber die Wirtschaftskraft der angesiedelten Unternehmen. Eine
Standortstrategie besteht aus Bestandsaufnahme der Ist-Situation und
Ermittlung der Starken und Schwéachen durch Vergleich mit anderen Regionen,
der Festlegung der langfristigen Ziele der Region und der Wege zur
Zielerreichung. Die Standortanalyse als nichterne Bestandsaufnahme in Form
einer Strukturanalyse ist damit der erste Schritt zur Standortstrategie.

Standortmarketing wird heute immer wieder reduziert auf Standortwerbung.
Wahrend Standortmarketing die langfristige Ausrichtung der Region betrifft,
dient Standortwerbung der kurzfristigen Kommunikation und ist lediglich der
kleinste Teil des Standortmarketings.

Beispiele erfolgreicher Regionen zeigen, dall Standortmarketing mit der
dazugehdrigen Standortstrategie erst langfristig, Uber Zeitrdume von 15 bis 20
Jahren Wirkung zeigt. Eine derartig langfristige Ausrichtung sowie die
Erarbeitung der Wege zur Durchsetzung der langfristigen Ziele ist heute, in
einer ,schnellen” Welt, weitgehend unpopuléar.

Viele Faktoren, die den Erfolg einer Region bestimmen, sind von den Regionen
selbst nicht oder nur in einem geringen Umfang direkt beeinfluRbar.
Investitionen in die Infrastruktur hd@ngen beispielsweise von Zuschissen
Ubergeordneter Regionaleinheiten ab. Steuersatze sind Gberhaupt nicht oder
nur in einem relativ geringen Umfang von untergeordneten Regionaleinheiten
bestimmbar. Dies fuhrt hdufig dazu, dal} Regionen keine Standortstrategien
entwickeln mit dem Argument ,wir kénnen doch nichts beeinflussen®. Regionen
beschranken sich daher auf Standortwerbung. So gibt es sehr viele ,grine
Lungen Europas“ mit ,Kulturangeboten, die héchsten Anspriichen genligen®,
Jouristischen Highlights®, ,h&échstmotivierten Arbeitskraften®, einer ,auferst
gebildeten Bevdlkerung“ und einem ,Hochtechnologiecluster®. Diese Werbung
ist in der Regel falsch, leicht durchschaubar und den Zielen der Region nicht



angemessen, da sie die Zielgruppe eher abschreckt als anzieht. Dabei ist es fir
Regionen durchaus mdglich, Faktoren zu beeinflussen, die auf den ersten Blick
nicht beeinflullbar erscheinen. Die Steuerung dieser Faktoren durch die
Regionen ist jedoch keine Folge kurzfristiger Handlungen, sondern langfristiger
Planungen.

Ein Beispiel:

Die Produktivitdt einer Branche in einer Region als durchschnittliche
Bruttowertschépfung je Beschéftigten in dieser Branche in dieser Region wird in
den Unternehmen gebildet und ist von den Regionen nicht beeinflulbar.
Unternehmen siedeln sich haufig gerne in Regionen mit einer hohen
Produktivitdt an. Sie erwarten in diesen Regionen sehr gut ausgebildete und
motivierte Arbeitskrafte, sowie ein Umfeld in sozialer und kultureller Hinsicht,
dald diese hohe Produktivitdt ermdglicht. Durch gezielte langfristige Férderung
einer bestimmten Branche, hierbei ist nicht die reine finanzielle Férderung
gemeint, durch Infrastrukturmallnahmen, die dieser Branche besonders
dienlich sind in Bildung, Forschung, Verkehr und sozialen Einrichtungen, kann
es gelingen, junge und/oder hoch produktive Unternehmen dieser Branche
anzusiedeln. Dies kann einen Sogeffekt in dieser Branche nach sich ziehen.
Dieses wiederum hat den gewinschten positiven Effekt auf die
Gesamtproduktivitat dieser Branche in dieser Region, die dadurch attraktiver
geworden ist fir andere Unternehmen der entsprechenden Branche. Der nicht
beeinflullbare Faktor Produktivitat ist auf Umwegen sehr wohl durch die Region
beeinflult worden. Diese Mallnahmen erfordern jedoch einen langen Atem und
eine Standortstrategie, die fir einen Zeitraum von 15 - 20 Jahren aufgestellt
wird. Diese Standortstrategie erfordert zundchst eine Standortanalyse, eine
nichterne Bestandsaufnahme der Verhéltnisse in dieser Region, eine
Ermittlung der Starken und Schwéchen im Vergleich mit anderen Regionen.

Aus Standortanalysen in Form von Strukturanalysen sollen die Starken und
Schwachen einer Stadt oder Region abgeleitet werden. Zudem sollen diese
Standortanalysen Ruckschlisse auf die Positionierung einer Stadt oder Region
im Wettbewerb der Regionen zulassen. Erst wenn Starken und Schwéachen der
Region bekannt sind, kénnen vorhandene Potentiale gehoben und Mangel
gemildert werden. Die Frage, welche Faktoren als Starke und welche Faktoren
als Schwache ausgelegt werden sollten, ist erst durch den Vergleich mit
anderen Stadten und Regionen zu beantworten und mufd im Kontext mit der
Standortstrategie gesehen werden.

Hierbei mul} sich die Standortanalyse naturlich den Zielen der Standortstrategie
unterwerfen. Ziel der Standortstrategie wird sein, die natirlichen Starken der
Region zu stitzen und potentielle Schwéchen, die der Standortstrategie
zuwider laufen, zu mindern. Ziel wird es in der Regel nicht sein, die grobe
Ausrichtung einer Region komplett zu dndern. So wird es beispielsweise wenig
Sinn machen, eine touristisch ausgerichtete Region mit groRen landschaftlichen
Reizen, einer relativ unbertihrten Natur und einer niedrigen Bevélkerungsdichte
zu einem Schwerindustriecluster machen zu wollen. Ziel der Standortstrategie
ist es vielmehr, fir die individuellen Bedingungen eines Landesteiles, einer
Region oder Stadt und Gemeinde die geeigneten Nutzungen zu finden, den
Unternehmen gute Arbeitsbedingungen zu sichern und den Menschen der
Region angenehme Lebensbedingungen =zu bieten. Hierbei gibt es
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grundsatzlich keine schlechten Standorte oder Regionen, lediglich Standorte,
die nicht fir jede Nutzung und fur jedes Unternehmen geeignet sind.

Standortanalyse als nichterne Bestandsaufnahme in  Form einer
Strukturanalyse ist der erste Schritt der Standortstrategie. Standortanalyse ist
neben der Standortsuche fur Unternehmen das Geschéft der CONTOR.

Standortsuche und Standortanalyse betrachten die Problematik des ,Marktes
der Standorte® aus unterschiedlichen Blickwinkeln. Wahrend fiur das
Unternehmen die Suche nach dem optimalen Standort im Vordergrund steht,
wobei innerhalb eines vom Unternehmen bestimmten Suchraumes nur die
optimalen Standortalternativen relevant sind, steht bei der Standortanalyse der
Vergleich einer Region mit sémtlichen anderen Regionen eines bestimmten
Analysegebietes im Vordergrund, um die Starken und Schwéchen dieser
Region im Vergleich zu besser aufgestellten und schlechter aufgestellten
Regionen zu ermitteln. Man kénnte die Standortsuche als nachfrageorientierte
Sichtweise und die Standortanalyse als angebotsorientierte Sichtweise
darstellen.

1.1. Unsere Analysemethoden

Die Contor GmbH bietet 2 verschiedene Analyseformen an, deren Anwendung
sich nach den Analysezielen richtet.

+ Analyse der Regionen mittels einer von der Contor GmbH entwickelten
Vorgehensweise mit multivariaten statistischen Verfahren.
Dieses Verfahren eignet sich insbesondere, um individuelle
unternehmensspezifische oder standortspezifische Anforderungen zu
berticksichtigen und die Unterschiede der Regionen hinsichtlich dieser
Anforderungen sehr detailliert herauszuarbeiten.
Dieses Verfahren bietet sich an, um das konkrete Entscheidungsproblem
~Standortwahl® fir ein konkretes Unternehmen sehr detailliert zu |6sen oder
Unterschiede zwischen Regionen sehr detailliert herauszuarbeiten.
Das Verfahren ist beratungsintensiv, arbeitsintensiv und
interpretationsintensiv.

+ Analyse der Regionen mittels einer von uns entwickelten Software. Die

Software ermittelt die Rangfolge der Regionen hinsichtlich auszuwahlender
Standortanforderungen oder zeigt im Rahmen der Strukturanalyse die
Daten der Regionen im Vergleich mit Durchschnittswerten und
Hdéchstwerten anderer Regionen.
Dieses Verfahren eignet sich insbesondere zur Erstellung einer sehr
schnellen und Ubersichtlichen Rangfolge der Regionen hinsichtlich der
gewahlten Standortanforderungen oder als Grundlage far
Starken-Schwachen-Analysen.

In beide Analysemethoden flielRen identische Marktforschungsdaten ein. Beide

Analysemethoden untersuchen simultan flaichendeckend s&mtliche Regionen.
Beide Analysemethoden kénnen zu weitgehend ahnlichen Ergebnissen fuhren.
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Wie bereits gesagt, hangt die Wahl der Analysemethode vom Analysezweck
ab.

1.2. Das Verfahren

Zundchst werden die relevanten Standortfaktoren, Determinanten und
Variablen fir den Bereich Hochtechnologie zusammengestellt. Hierbei stehen
hinter den Standortfaktoren in der Regel mehrere Determinanten, die den
Standortfaktor weiter eingrenzen, und hinter den Determinanten stehen
wiederum ein Mehrzahl von Variablen, deren Auspragungen letztendlich in die
Analyse einflieRen. Folgende Standortfaktoren stehen grundséatzlich zur
Auswahl:

Arbeitskrafte

Léhne und Gehalter
Arbeitsproduktivitat
FUhlungsvorteile
Beschaffung
Absatz
Herkunftsgoodwill
Immissionen / Emissionen
Verkehr

Steuern

Energie
Telekommunikation
Bevdlkerung
Gesundheitswesen
Bildung / Wissen
Volkswirtschaft
Wohlstand
Wachstumschancen
Sicherheit
Wirtschaftsférderung
Tourismus

Sozialer Friede

L 2R IR R SR IR K IR 2R IR TR IR R R SR R R R R R R SR 2

Dieses System der Standortfaktoren, Determinanten und Variablen soll kurz an
dem Beispiel des Standortfaktors Arbeitskrafte bei einer deutschlandweiten
Standortsuche im nachfolgenden Schaubild dargestellt werden.
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Standortfaktor Determinanten Variable
Arbeitskrifte 1. Arbeitskrifte nach 1.1 Zahl der minnlichen
Geschlecht Arbeitskrifte
1.2. Zahl der weiblichen
Arbeitskrifte
2. Arbeitskrifte nach der 2.1 Zahl der deutschen
Nationilitét Arbeitskrifte
2.2. Zahl der
ausldndischen
Arbeitskrifte
3. Arbeitskrifte nach der 3.1. Zahl der Arbeitskrifte
Ausbildung ohne
Berufsausbildung

3.2. mit Berufsausbildung

3.3. mit betriebl.
Ausbildung

3.4. mit Berufsfachschule

3.5. mit Fachschule

3.6. mit Fachhochschule

3.7. mit Hochschule

4. Arbeitskrifte nach
ithrem Beschéftigungs-
verhéltnis

4.1 Arbeiter

4.1.1 Nichtfacharbeiter
4.1.2. Facharbeiter

4.2. Angestellte

4.2.1. mit einfach.

Tatigkeit
4.2.2. mit gehob. Tatigkeit
5. Arbeitskrifte nach Alter | 5.1  Zahl der
Arbeitskrifte

in 11 verschiedenen
5.11 Altersklassen

6. Arbeitslose nach
Berufsgruppen

6.1  Zahl der
Arbeitslosen

nach ca. 100

6.100 Berufsgruppen
(z.B. arbeitslose

Werkzeugmacher)
7. Beschiftigte nach 7.1  Zahl der
Wirtschaftsgruppen Arbeitskrifte
nach ca. 300
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Hinter diesen Standortfaktoren stehen ca. 50 Determinante und Uber 1.000
Variable bei einer deutschlandweiten Standortsuche sowie mehrere hundert
Variable bei einer europaweiten Standortsuche im Rahmen individueller
Analysen. Fur unser Online-Analysemodell CONTOR-REGIO haben wir aus
diesem Datenpool ca. 70 besonders wichtige und haufig nachgefragte
Standortvariable herausgegriffen und mit Analysealgorithmen fur eine
Standortanalyse in Form eines Rankings sowie eine Strukturanalyse in Form
einer Starken-Schwéchen-Analyse in ein geschlossenes Tool gegossen.

1.3. Anmerkung zur Studie

Die im Folgenden vorgestellten Strukturanalysen zeigen fir deutsche Stadte
mit mehr als 250.000 Einwohnern die Daten einer Stadt im Vergleich mit den
Mittelwerten und den Maximalwerten anderer Stadte. Dabei wird eine
Bandbreite von 69 Standortfaktoren oder Standortvariablen abgedeckt. Diese
Strukturanalysen wurden mit dem CONTOR-REGIO-Modell erstellt. Eine
textliche Interpretation der Ergebnisse erfolgt nicht. Eine Interpretation der
Ergebnisse ist nur im Zusammenhang mit der Standortstrategie einer Stadt
mdglich und diese ist uns natirlich nicht bekannt. Aus den Ergebnissen der
Strukturanalysen kénnen jedoch im Kontext mit den Zielen einer Stadt wichtige
Erkenntnisse fir die Standortstrategie gewonnen werden, es lassen sich
Ruckschlisse auf Starken und Schwéachen der Stadte ziehen und Hinweise auf
die Positionierung einer Stadt im Wettbewerb der Standorte finden.

Die Daten, die in die Analyse einflieRen, unterliegen einem gewissen timelag
zwischen Auftreten und Veréffentlichung. Dies ist leider insbesondere bei den
Daten auf kleinster regionaler Ebene nicht aktueller moglich. Wir bemihen uns
naturlich, die Daten so aktuell wie mdglich zu halten.

Die Standortsuche mit mathematisch statistischen Methoden bzw. die
Regionalanalyse mittels mathematischer Datenanalyse sind komplexe
Verfahren. Die Daten unterliegen vielfaltigen Bearbeitungen. Trotz sorgfaltigster
Prufung der Daten vor, bei und nach der Bearbeitung kénnen Fehler entstehen.
Die Daten kdénnen uns fehlerhaft Gbermittelt worden sein, ohne dal} dies
bemerkt werden konnte, oder bei der Bearbeitung unterlaufen Fehler, die
ebenfalls nicht bemerkt werden konnten. Vor Ansiedlung und Investition an
einem empfohlenen Standort mufd daher geprift werden, ob die in der Analyse
aufgezeigten Standortbedingungen vor Ort tatsachlich vorliegen.

In die Analysen gehen Daten ein, die von amtlicher Seite oder Unternehmen
bezogen wurden oder von uns erhoben und berechnet wurden. Die Daten
bewegen sich daher in einer Ublichen statistischen Bandbreite. Eine zuldssige
Fehlertoleranz kann nicht garantiert werden. Die Daten eignen sich nicht zu
einer exakten Standortkalkulation. Es ist z.B. nicht mdglich, die exakten
Investitionskosten an einem Standort aufgrund der Analyse zu errechnen.
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1.4. Unterschiede der Analysen

Es werden im Folgenden 3 Analysen erstellt:

- Millionenstadte (Stadte ab ca. 1 Mio. Einwohner)

- Stadte mit Einwohnerzahlen von 400.000 bis 1 Mio.

- Stadte mit Einwohnerzahlen zwischen 250.000 und 400.000

Die 28 Stadte mit mehr als 250.000 Einwohnern in Deutschland werden in 3
Gruppen unterteilt, da ein Vergleich einer ,kleineren® Stadt mit einer
Einwohnerzahl von z.B. 250.000 Einwohnern mit einer ,Millionenstadt®
wahrscheinlich zu gréf3eren Verzerrungen bei der Betrachtung fuhren wirde.
Die 3 folgenden Analysen verdeutlichen daher die Unterschiede zwischen
Stadten gleicher Einwohnerzahlklassen. Es ist auch eine Betrachtung Uber die
Gruppengrenzen mdglich, da die Daten sdmtlicher Stadte angegeben sind. Die
Auswertung im Rahmen der Standortprofile und der Vergleich mit Mittelwerten
und Maximalwerten bezieht sich jedoch immer auf die entsprechende
Gruppierung.

Die Einteilung in diese 3 Gruppen wurde nach Betrachtung der Verteilung der
Einwohnerzahlen dieser 28 Stadte vorgenommen. Es zeigte sich, dal3 eine
relativ dichte Gruppe von Stadten eine Einwohnerzahl zwischen 250.000 und
400.000 aufweist, eine weitere relativ dichte Gruppe eine Einwohnerzahl
zwischen 400.000 und 650.000 und eine Gruppe mit einer Einwohnerzahl von
mehr als 1 Mio. Hierbei wurde die Stadt Kéln mit einer Einwohnerzahl von ca.
985.000 der Gruppe der ,Millionenstadte zugeschlagen. Berlin kann auf Grund
der H6he der Einwohnerzahl in der Gruppe der ,Millionenstadte“ als Ausreiler
gelten. Um einen leichteren Vergleich der Stadte zu ermdéglichen, wurde Berlin
nicht separat erfal3t, sondern in die Reihe der anderen ,Millionenstadte”
eingereiht. Die Einteilung der deutschen Grof3stadte in die 3 Gruppen wurde
lediglich auf Grund ihrer Einwohnerzahl vorgenommen und &3t damit nicht auf
strukturelle  Ahnlichkeit der Stadte einer Gruppe im Sinne einer
clusteranalytischen Betrachtung schlief3en.
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2. Stadte mit einer Einwohnerzahl von ca. 1.000.000 und mehr

2.1. Geographische Lage

16



2.2. Daten Berlin

Bevolkerungszanhl

Bevolkerungszahl Umkreis 30 km
Bevolkerungsdichte

Wanderungssaldo

Bevoélkerungsentwicklung bis 2020 Prozent
Einwohnerdichte 2020

Wohnflache je Einwohner im m?

neu genehmigte Wohnflache je Einwohner in m?
durchschnittlicher Baulandpreis in EUR/m?
Autobahn Entfernung in km

IC / ICE Entfernung in km

Gueterbahnhof Entfernung in km

Regional- oder Verkehrsflughafen Entfernung in km
Binnenhafen Entfernung in km

Seehafen Entfernung in km

Géstebetten je Einwohner

Ubernachtungen je Einwohner p.a.
Sozialhilfeempfanger je Einwohner
Gewerbeanmeldungen je Einwohner

Beantragte Insolvenzverfahren je Einwohner
Hebesatz Gewerbesteuer

Gewerbesteuereinnahme je Einwohner in EUR p.a.
Wirtschaftsférderung

Entfernung Mittel-oder Oberzentrum in km
Entfernung Oberzentrum

Primareinkommen p.a. in EUR je Einwohner
langfristige prozentuale Entwicklung Primareinkommen
verfiigbaren Einkomen p.a. in EUR je Einwohner
langfr. prozent. Entwicklung verfliigbares Einkommen
Kriminalitatsrate

Entfernung Universitat in km

Ent. Uni Fachber. Chemie, Biochemie, Biotech.
Entf. Uni Elektrotechnik, Elektronik, Automation
Entf. Uni Fachber. Informatik

Entf. Uni Maschinen- Fahrzeugbau, Mechatronik
Jahresbruttolohn im produzierenden Gewerbe
langfristige prozentuale Entwicklung Jahresbruttolohn
Lohnstlickkosten im produzierenden Gewerbe
langfristige prozentuale Entwicklung Lohnstiickkosten
Produktivitat prod.Gewerbe p.a. je Beschaftigten
langfristige prozenzuale Entwicklung Produktivitat
Bruttoinlandsprodukt je Einwohner

langfristige prozentuale Entwicklung BIP
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Berlin
3395189
4188878
3807
0,003
3,15
3919
38,42
0,1
115,47

Mittelwerte Maximalwerte

1845460
2986423
3150,25
0,0072
1,2575
3175,25
37,36
0,2575
420,8

0

0

0

6,2725
22,3925
232,81
0,025675
4,720975
0,06265
0,0135
0,001775
455
802,25

E

0

0
23525,25
14,09
19768,25
17,48
12,7625
0

0

0

0

0
43429,25
21,9125
0,6627
-12,1
75447
36,5
41110,5
13,25

3395189
4188878
4058
0,0137
3,15
4079
38,42
0,46
849,17

53759
32,57
0,7236
-0,41
87150
45,19
53015
23,01



Bruttowertschépfung in Landwirtsch ua. in 1000 EUR
Bruttowertschépfung produzierendes Gewerbe
Bruttowertschépfung Dienstleistungsbereiche
langfrist. Entwicklung BWS Landwirtschaft_ua

langfr. Entwicklung BWS produzierendes Gewerb
langfr. Entwicklung BWS Dienstleistungsbereiche
Anteil Arbeitsloser an Einwohnerzahl Umkr. 30km
Anteil Arbeitsloser Fertigungsberufe Umkr. 30km
Anteil Arbeitsloser Technische Berufe Umkr. 30km
Anteil Arbeitsloser Dienstleistungsberufe Umkr. 30km
Anteil Arbeitsloser Chemie Kunststoff Umkr. 30km
Anteil Arbeitsloser Metallerzeug. /Bearb. Umkr. 30km
Anteil Arbeitsloser Schlosser_Mechaniker Umkr. 30 km
Anteil Arbeitsloser Elektriker Umkr. 30km

Anteil Beschaftigter Landwirtschaft ua Umkr. 30km
Anteil Beschaftigter produz. Gewerbe Umkr. 30km
Anteil Beschaftigter Metallerzeugnisse Umkr. 30km
Anteil Beschaftigter Maschinenbau Umkr. 30km
Anteil Beschaftigter Fahrzeugbau Umkr. 30km

Anteil Beschaftigter Chemie / Kunststoff Umkr. 30km
Anteil Beschaftigter Elektrotechnik Umkr. 30km

Anteil Beschaftigter Forschung /Entwickl. Umkr. 30km
Anteil Beschaftigter Datenverarbeitung Umkr. 30km
Anteil Beschaftigter Einzelhandel o. KFZ Umkr. 30km
Anteil Beschaftigter Gastgewerbe Umkr. 30km

Anteil Beschaftigter Kredit / Versicherung Umkr. 30km
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Berlin

97

13097
57978
-42,94
-17,49
5,05
0,077411
0,019817
0,0023
0,049881
0,000181
0,000441
0,002647
0,001369
0,001721
0,05407
0,002822
0,002905
0,003643
0,00419
0,009599
0,003865
0,005176
0,024347
0,012893
0,009003

Mittelwerte
79
12069,75
48280,5
44 .6

6,5075
15,83
0,05239025
0,01258275
0,00141775
0,03398975
0,00022775
0,00030925
0,00162175
0,000769
0,00220475
0,08163625
0,00387425
0,0064885
0,01245175
0,0085845
0,01244975
0,00360725
0,01032075
0,0277075
0,01286825
0,0203645

Maximalwerte

143
15077
61370
244,44
19,11
26,88
0,077411
0,019817
0,0023
0,049881
0,000529
0,000473
0,002647
0,001369
0,003108
0,109936
0,006858
0,008684
0,025643
0,014145
0,026179
0,005895
0,020433
0,030629
0,01727
0,032755



Berlin, Stadt Berlin
Zahl analysierter Gemeinden: 4

Standortprofil - Strukturanalyse|

Angabe der Variablenwerte als Prozentzahl vom Héchstwert
Basis: normierte Daten in einem Bereich von 0 bis 100

Besch-Anteil 30km Kredit-Vers, U *®
Besch-Antei] 30km Gastgewerbe x42
Besch-Anteil 30km Einzélhandel 0 »
Besch-Anteil 30km Datenverarb.

Besch-Anteil 3 F

=
Mo
i
I
=

30km ol'sch.-EntW|cI<I
Besch-Anteil 30km Elektrotech.-ua
Besch-Anteil 30km Chemie-Kunstst.
Besch-Anteil 30km Fahrzeugbau
Besch-Anteil 30km Maschinenbau
Besch-Antejl 30km Metallerzeug.
Besch-Anteil 30km prod.Gewerbe o
Beschaftigtenanteil Landw, ua 2_8
. Alo-Anteil Elektriker I}BB
Alo-Anteil 30km Schlosser-Mech. 8'8 1

oo oo O
®

Alo-Antei| 30km Metallerz.ua. [ 90
Alo-Anteil 30km Chemie-Kunstst. | P
Alo-Anteil 30km Dienstleistun 3 100
Alo-Anteil 30km Tech.-Berufé X 188

Alo-Anteil 30km Fertigungsberufe Ii—g by

Arbeitslosenanteil Umkréis 30km
WS-Entwicklung-Dienstleistung §0
BWS—EntmckI_unP Prod. Gewerb U x

BWS-EntwicklUng-Landw. ua L0 b4
BWS Dienstleistungsbereiche 8_8 ] 90

WS Produzierendes Gewerbe
WS Landwirtschaft-ua x
Entwicklung BIP
) Einwdhner
Entwicklung Produktivitat
£ IirodLlﬂ(tltht roct:I_._Gﬁ\éveIEbe 15
ntwicklung Lohnstickkosten x
Lohnstiickkosten prod. Gewerbe 4

Lohn Entwicklung 123 2
Bruttolohn prod. Gewerbe
Uni-Maschinenbau ua

L
O

OO0 O
®

=
®

Uni-Informatik
Uni-Elektronik ua
Uni-Chemie ua
Entf-Universitat
B . Kriminalitatsrate X 1100
verfugb. Einkommen Entwicklung [0
. verflgbares Einkommen U
Priméareinkommen Entwicklung f0
Prlmarelnkommené ®
0]
0

_Entf.Oberzentrum
Entf.Mittel- Oberzentrum
Fordergebiete
Gewerbesteuereinfiahmen
Gewerbesteuerhebesatz
Insolvenzverfahren 3 ]100
Gewerbeanmeldungen 118 X
Sozialhilfeempfanger 3 1100
Ubernachtungen 22

astebetten 131 *8
_ Seehafen Entfernung [ZZ
Binnenhafen Entfernung 0 g

Flughafen Entfernung
Gueterbahnhof Entfernung
IC / ICE-Entfernung
Autobahn Entfernung

. Baulandpreis f0 -
neu genehmigte Wohnflache 0

Wohnflache x ]100

5 A 191
Bevolkerungsdichte 2020 Lg 1100

Bevolkerungsentwicklung 2020
Wandearungssaldo [0 X
Bevolkerungsdichte 1ae
Bevdlkerung Umkreis30 km 100
Bevolkerung 100

0 20 40 60 80 100

Standortwerte * Mittelwerte

Fehlende Zahlen bedeuten, daB dieser Standortfaktor nicht ausgewahit wurde oder keine Daten flir diesen Faktor
zur Verfiigung stehen. Lange Balken zeigen immer hohe Werte an und niedrige Balken immer niedrige Werte. Die
Lange des Balkens ist unabhingig davon, ob ein hoher Wert des Standortfaktors positiv oder negativ bewertet
wird. So zeigt z.B. ein langer Balken bei dem Faktor "Bevélkerungszahl" eine hohe Bevélkerungszahl an und ein
langer Balken bei dem Faktor "Autobahnentfernung” eine grofe Entfernung zu einer Autobahn.

X 1100

19



